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众筹新目标

＄5,489,000
众筹新目标成交额

＄2,100,120
众筹新规划预算

11000套
众筹新目标成交数量

＄499
众筹规划单价

＄2,495,000
众筹原目标成交额

＄803,250
众筹原规划预算

5000套
众筹原目标成交数量

＄499
众筹规划单价

整合前 整合后
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新品主打“全球最轻的全功能AI眼镜 ”

第一视角拍照/视频 实时翻译（带显示） 提词器

国内外展会造势
提升品牌影响力

优质视频素材引流
持续扩大用户储备

众筹势能

核心动作

品牌定位

时间轴

关键任务

前期准备（3/10-8/11）

8.12 纽约线下媒体
活动（品牌联名）

9/5 德国柏林消费电子展
IFA 

+柏林线下媒体活动
邮箱收集/定金支付

独立站3.0站内流量承接

AI助手（多模态） 音频体验

众筹整体策略

May Jun Jul Sep OctMar/Apr Aug

海外众筹立项

Landingpage搭建

产品研发及定价

Glasses全球挑战赛

IOTSWC'25(5/13)

营销素材制作

KOL/媒体测评

预热Campaign

众筹活动上线及运营
（8/8-10/6）

IFA
（9/5） 

众筹发货
（11月）

发货准备 DCT
/Amazon

海外媒体及KOL背书 
+ backer社群

海外版本功能打磨
提升核心产品力

市场调研及定位

交付+持续运营（10月-12月）众筹启动（8/12-10/10）

DVT1寄样生产/研发进度追踪

粉丝活动-
Glasses全球游挑战赛
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众筹预算拆解

参考基准值：
1.  单邮箱收集成本-  $6
2.  单定金收集成本- $70
3.   KOL CPM- $8
4.   KS平台佣金+支付手续费 8%-9%
5.   Kickbooster支付3%平台佣金+推
广佣金（5%-10%）
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众筹目标达成

渠道 目标销量 目标占比 GMV预估 备注

预热用户
（邮箱收集） 4000 35% $2,095,800.00

4.5万个邮箱+4000个定金 -> 转化4000个
- 邮箱转化率 3%～6%
- 定金转化率 40%～60%

上线后投广 2000 18% $998,000.00 参考Spatial众筹经验：上线后广告的的曝光及转化成
本相比预热收集邮箱的转化成本更高, 目标ROI为3

平台流量 3200 30% $1,497,000.00 参考Spatial众筹经验, KS平台流量成交占比30%
上层流量若打开，平台预计成交占比提升5%至 35%

KOL/PR 300 3% $149,700.00

KOL分层合作:
-Youtube深度测评10个，含百万博主2-3个
-Tiktok短视频1000个，每周投放100+
- IFA现场探展6个，含头部1个

PR: 海外累计曝光2个亿，各类专稿&通稿 40篇+

Affliate 1000 9% $499,000.00
Spatial众筹经验，ROI>5
- Backer Community建联，每周建联3-4家
- Kickbooster 用户及联盟返佣

社群及老用户 200 2% $99,800.00

现有3万老用户储备，其中1万个活跃用户，EDM营
销；考虑Spatial众筹仍超期未发货（spatial老用户转
化3%）， Glasses老用户目标转化降低为1%，转化
200-300

IFA现场订购 300 3% $149,700.00 IFA展会人均接待 300人/天，4天共计1000人左右。
按30%转化，预计300套

11000 100% $5,489,000

预热用户
（邮箱收

集）
4000
35%

上线后
投广
2000
18%

平台流量
3200
30%

KOL/PR
300
3%

Affliate
1000
9%

社群及老
用户
200
2%

IFA现场
订购
300
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5500

1000 500 500
1500

500 400 400 700

W1 W2 W3 W4 W5 W6 W7 W8 W9

Glasses众筹销量规划

众筹目标达成

Backer Unit 
Price W1 W2 W3 W4 W5 W6 W7 W8 W9（4天）

目标销
量 11000 $499 5500 1000 500 500 1500 500 400 400 700

目标
GMV $5,489,000 / $2,744,500 $499,000 $249,500 $249,500 $748,500 $249,500 $199,600 $199,600 $349,300

目标
占比 100% / 50% 9% 5% 5% 14% 5% 4% 4% 6%

达成
方式

/ /

1.EDM预热-邮箱/定金转化
2.平台流程加持-首日破百万
3.前5000套权益加码
4.纽约线下媒体活动宣传
5.Glasses免费球游活动造势
6. Newsletter 4-5家

1. 平台流程持续转化
2. 广告投放（众筹成绩）
3. KOL/PR测评释放
4.Backer Referral 
Program
5.Affliate Program
6. Newsletter 4-5家

1. 旅游挑战赛内容产出
2. KOL/PR测评持续释放
3.Backer Referral 
Program
4.Affliate Program
5. Newsletter 4-5家
6. 广告投放

1. 全球挑战赛内容产出
2. KOL/PR测评
3.Backer Referral Program
4.Affliate Program
5. Newsletter 4-5家
6. 广告投放
7. IFA预热+开展

1.IFA线下展会热度
2.全球挑战赛线下收官
3.KOL探展
4.PR传播
5.Affliate Program
6.广告投放
7.柏林线下媒体见面会
8. Newsletter 4-5家

1. IFA-PR热度延续
2. 挑战赛热度延续
3. Newsletter 4-5家
4. 广告投放
5.Affliate Program
6. 全球游挑战赛内容二创

1.IFA-PR热度延续
2. 全球游挑战赛内容二创
3.Newsletter 4-5家
4.Affliate Program
5.广告投放

1.Newsletter 5-10家
2.Affliate Program
3.广告投放
4.EDM倒计时购买

1.Newsletter 4-5家
2.Affliate Program
3.广告投放
4.EDM众筹last call

Day 1 Day 2 Day 3 Day 4 Day 5 Day 6 Day 7

8/12 8/13 8/14 8/15 8/16 8/17 8/18

目标
销量 3000 1000 400 600 200 200 100

目标
GMV $1,497,000 $499,000 $199,600 $299,400 $99,800 $99,800 $49,900

达成
方式

• EDM推送定金用户，  
下单再减20美金

• EDM推送全员，前
5000套赠送眼镜盒

• 纽约线下媒体活动造
势+Glasses全球游挑
战赛集结

• KS平台流量转化
• 上线首日广告扩量

• 众筹首日破百万-
广告/PR/KOL宣传
加大转化

• 破百万权益解锁
（待定）

• 预热邮箱&定金用
户持续刺激与转化

• 前5000套送镜盒
权益

• 纽约线下活动宣传
推广

• KS平台流量转化
• 广告视情况加量

• 前5000套送镜盒
权益

• 广告视情况加量
• Backer 

Community-
Newsletter转化

• Kickbooster返佣
推广

• 平台流量转化

• 前5000套送镜盒
权益-倒计时

• 广告视情况加量
• TT平台视频释出
• Backer 

Community-
Newsletter转化

• Kickbooster返佣
推广

• 破250万权益解锁
• 平台流量转化
• 广告视情况加量
• Newsletter转化
• Kickbooster付费推

广
• KOL内容释出
• TT平台内容释出

• 破250万成绩宣传
• 广告加量
• Newsletter转化
• Kickbooster付费

推广
• KOL内容释出
• TT平台内容释出
• 平台流量转化

• EDM推送-Super 
Early Bird Price倒计
时

• KOL内容释出
• TT平台视频释出
• Backer Community-

Newsletter转化
• Kickbooster返佣推

广
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 众筹目标达成

阶段 筹备期 预热期 众筹期 Late Pledge持续销售

渠道
Landing Page V1.0

独立站落地页
Landing Page V2.0

独立站落地页
KS页面
众筹平台

KS页面
众筹平台

主要行动

邮箱收集、定金支付 潜在用户刺激转化+拉新 持续售卖

                                              Glasses全球免费游挑战赛                       
线下媒体见面会+ IFA展会

传播目的
引起兴趣，收集第一批种子用
户和用户取向，确定预热方向

Glasses用户活动口碑裂变，发
酵热度，为众筹蓄力

线上结合线下，放大Glasses全
球游、IFA展会等活动势能，集

中转化种子用户

持续售卖

UGC内容产出
启动报名&用户宣传裂变 UGC内容产出

社媒+广告宣传
活动热度持续

社媒
/ 1. Glasses活动宣传

2. TVC、KV、场景图、全卖点
1.Glasses UGC内容宣传
2. KOL视频、PR文章、KS成绩、
产品真实性功能展示

核心卖点、节日活动、
大促活动

PR
PR Pitching
&Agency准备

30+ 媒体测评陆续释放
2场线下媒体活动

持续进行，品牌宣发

KOL
KOL Pitching
&Agency准备

2个测评种草
（kickstarter页面背书）

每周 2-3个深度测评
每周100+短视频曝光

持续进行，品牌宣发

Ads
卖点集锦图片、视频 Glasses全球游活动宣传投放

Glasses KS众筹宣传投放
UGC内容产出 持续进行，品牌宣发

Affiliate
/ 上线前接洽 一周3-4家

Kickbooster用户推广返佣
/
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众筹项目计划
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产品卖点分析 
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 UGC-Glasses全球旅行
基准设定：
• 广告-点击 5%
• 点击-浏览活动页 80%
• 浏览-报名 1%
• 单个click成本 0.2美金
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 PR媒体

目标总曝光：海外2个亿，目标点击0.5%，目标转化0.03%
1. Top Tier: 10篇（月访1000万以上）曝光1.2亿； 
2. Top 1: 16篇（月访100万以上）曝光2000万
3. 其他小媒体文章总曝光1000万
4. 新闻稿8篇原创转载总曝光4000万
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 KOL分层合作

1、Youtube平台
 10个长视频，以科技博主为主，深度解析AR+AI，技术向内容测评及背书

平台 等级 粉丝量级 数量

Youtube 头部 100w+ 2-3个

中腰部 10-100w 7-8个

Tiktok 泛类目 量级待定 1000个

KOL发布频率：
 众筹上线前投放2个，上线第2周～第4周每周深度测评2-3个，第5周IFA探展释放

2.   Tiktok平台
 1000条短视频，泛类目，覆盖科技、商务、旅行、时尚等，以曝光为主

3.   IFA 现场
  5个KOL探展，展会引流及加持热度
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 Ads 广告投放

• 预热阶段:  45000个邮箱收集+4000个定金； 
• 上线阶段:  2000套转化，平均ROI 3
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 用户社群运营

• 整体目标：
   提升新老用户活跃度，提高众筹转
化

• 目标运营群组：
Facebook/Reddit/Discord

• 营销活动举例：
超前购
加群抽大奖，赢新品
群内专场直播（技术、产品）
线下小型产品体验
 ...
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 Affiliates 

Spatial众筹投入产出比 部分Backer Community列表（合作日历待规划）

Kickbooster收费标准
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 EDM邮件营销计划

• 多类型、多素材同
步给潜在用户

• 合理规划发送频
次，信息整合，控
制疲劳度

• EDM推送日历待规
划
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视频素材投放

1. Glasses海外重制TVC- 张大山 - 6月底前
2. Glasses氛围片*2 - 张大山+freeman - 6/23 初版
3. Glasses故事片-freeman- 6/23 初版
4. Glasses街采片-张大山 - 6月底前
5. Glasses开箱及教学视频
6. Glasses日常运营短视频
7. Glasses全球挑战赛UGC视频

二、投放节点及策略

海外重制TVC

预热期

Glasses
氛围片

Glasses
故事片

Glasses
街采片

Glasses开箱
视频2-3个

• Glasses
场景视频

4个
• Glasses

日常使用
视频10个

众筹活动期

 Glasses
教学视频

4个
 UGC视频

内容

预热期

一、视频内容准备

1. 以Tiktok账号、海外社交媒体、广告投放为主
2. 投放日历待规划
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 社媒

运营平台：
Facebook/Twitter/Ins

一、Glasses全球游挑战赛
• 活动预热
• 报名抽奖
• UGC内容传播

二、众筹项目
• 卖点介绍
• 产品真实性测评视频
• 第三方测评
• 项目进展更新



Thanks!


